STUDIENBESCHREIBUNG

Die advise research GmbH, ein unabhangiges
Marktforschungsinstitut, wurde von der Weleda AG mit
einer Hebammenbefragung beauftragt.

advise \WVELEDA

smarter research solutions

Ziel der Befragung: Ermittlung des Empfehlungsverhaltens
der Hebammen in Bezug auf MUtterpflegeprodukte

Befragungszeitraum: April 2024

Quantitative Befragung in der Schweiz mit einer
reprdsentativen Stichprobe von n=125 Hebammen,
durchgefUhrt mittels telefonischen Interviews

Die Hebammen wurden zufadllig aus dem
Branchenverzeichnis heraus rekrutiert

Der Auftraggeber der Studie war den befragten
Hebammen nicht bekannt

Die Ergebnisse wurden aggregiert, anonymisiert und
aufbereitet an die Weleda AG Ubermittelt

STICHPROBENBESCHREIBUNG & HAUPTERGEBNIS

] Alter: 20+ Jahre
] Geschlecht: weiblich

=  Berufserfahrung: zwischen 1 Jahr und >35 Jahren
. Hauptsdchlich freiberufliche Hebammen

Arbeitsanstellung

= Freiberuflich
—— = Festangestellt (Krankenhaus)
= Freiberuflich & Festangestellt

N=125, Datenin %

Alter Berufserfahrung

20-30 Jahre mm 9 1-5Jahre mmm 1]
31-40 Jahre m— )7 6-10 Jahre w10
41-50 Johre w20 11-15 Jahre mmm 13
51-60 Jahre m—— 4 16-20 Joahre mmmm 14
Uber 60 Jahre mmm 15 21-25 Jahre mmm 13
Keine Angabe 1 2 26-30 Jahre mmmm 15

31-35 Jahre mm 9
Uber 35 Jahre mmmm 15

Offen gestellte Frage: Welche Marke bei speziellen Kérperpflegeprodukten fir Schwangere und
junge Mitter empfehlen Sie als Hebamme? Nennen Sie bitte Ihre bevorzugte Marke.

Weleda Mama
Wettbewerber 1
Wettbewerber 2
Wettbewerber 3
Wettbewerber 4
Wettbewerber 5
Andere Marken
Bestimmte Inhaltsstoffe

Keine bestimmte Empfehlung
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N=125, Daten in %
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	Folie 4: STICHPROBENBESCHREIBUNG & HAUPTERGEBNIS

